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O curso de Publicidade e Propaganda é voltado 
para o conhecimento de como a comunicação pode 
ser trabalhada para que alguém seja convencido, 
encantado e/ou atingido de forma positiva sobre aquilo 
que precisa ser divulgado. 

A atuação do publicitário envolve diversos meios, 
técnicas específicas, expressões de linguagem e 
criatividade para comunicar sobre determinado 
assunto, produto, serviço e/ou instituição.

O principal objetivo desse manual é esclarecer e 
evidenciar quais são as especificidades do curso de 
Publicidade e Propaganda, além de discorrer sobre as 
possíveis funções, requisitos para atuação no mercado 
e remuneração dos profissionais que seguem essa 
desafiadora e criativa carreira.

Introdução
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1 O que você pode fazer 
Originalmente, o nome Publicidade e Propaganda vem 
do termo propagar, que significa tornar público, dar 
conhecimento, divulgar. A atividade desse profissional engloba 
os mais diversos meios, técnicas específicas, expressões de 
linguagem e criatividade para comunicar sobre determinado 
assunto, produto, ideia, serviço e/ou instituição. O curso em si 
estimula o olhar criativo, analítico, empreendedor e consciente 
para dialogar com o público de forma adequada e objetiva. 
Assim, o publicitário desenvolve habilidades estéticas, textuais, 
digitais, de planejamento e de estratégia de marca durante 
a graduação, o que o torna um profissional com enorme 
possibilidade de atuação nos mais diversos segmentos. 
Confira, a seguir, algumas dessas opções:
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Agências de publicidade e 
estúdios de design
As agências de publicidade e design são tradicionalmente 
responsáveis pela comunicação off-line e online de 
diferentes empresas. São nesses ambientes que 
ocorrem o planejamento, criação e desenvolvimento das 
estratégias da marca, seu posicionamento, campanhas 
de comunicação e/ou divulgação. Nesse universo, existem 
diversos profissionais e atuações, como por exemplo:
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Diretor de Arte
O diretor de arte cria, juntamente com o redator, 
o conceito das campanhas publicitárias. Esse é o 
profissional que desenvolve e constrói os elementos 
visuais necessários para a produção de peças criativas 
com o objetivo de atingir uma comunicação adequada 
e eficaz.

Redator Publicitário
O redator é quem trabalha em parceria com o diretor de 
arte. Essa dupla de criação atua em relação ao conceito 
criativo das campanhas publicitárias, sendo o redator o 
responsável especificamente por elaborar os textos para 
as peças gráficas e digitais, roteiros, jingles, slogans, etc.
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Atendimento Publicitário 
Também conhecido como o gerente de contas, 
o profissional de atendimento publicitário é o 
responsável por fazer o link entre a agência e o cliente. 
Resumidamente, ele é quem representa a agência para 
o cliente e vice e versa. Na sua atuação diária, o gerente 
de contas precisa entender as demandas e necessidades 
do cliente e levá-las para serem resolvidas na agência. 

Marketing Digital e  
Mídias Sociais 
O publicitário que atua na área de marketing digital 
faz toda a divulgação e posicionamento do cliente nos 
ambientes digitais. Ele é quem traça planejamentos, 
estratégias de posicionamento de marca, análise de 
crises e execuções de campanhas online. Por isso, 
precisa sempre estar atualizado sobre as tendências de 
comunicação e ferramentas multimídia.
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Mídia
O profissional de mídia trabalha diretamente com 
os veículos de comunicação, planejando as melhores 
estratégias de divulgação e direcionando as peças de 
comunicação ao seu público específico e de acordo com 
a verba aprovada pelo cliente. 

Planejamento
O profissional de planejamento é quem traça os 
objetivos e ações estratégicas para o posicionamento 
e divulgação de uma ação de comunicação efetiva e 
assertiva. 
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Marketing e relacionamento 
em empresas públicas e privadas
O publicitário atuante em departamentos de marketing 
e relacionamento em empresas públicas e privadas 
tem a função de elaborar as melhores estratégias 
de posicionamento, marketing e relacionamentos 
com clientes internos e externos da instituição para  
qual trabalha.
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Veículos de comunicação  
(TV, rádio, jornal, revista, internet)
O publicitário também tem atuação dentro dos veículos 
de comunicação e, na maioria dos casos, é quem faz o 
atendimento aos clientes e criação de campanhas, além 
de acompanhar as veiculações e/ou elaborações das 
estratégias de venda.

Empresas de pesquisa  
de mercado
O publicitário que atua em empresas de pesquisa 
de mercado estuda e analisa o comportamento do 
consumidor na busca de entender melhor o público-
alvo de cada cliente e, assim, conseguir elaborar ações 
estratégicas de comunicação.
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Produtoras de vídeos  
e imagens
O publicitário ainda pode escolher trabalhar em produtoras 
de vídeos e imagens, onde tem a possibilidade de atuar em 
diferentes departamentos, como atendimento, planejamento, 
veiculação, criação de textos e roteiros, direção de arte, 
tratamento de imagens, edições de vídeos, entre outros. 

Órgãos públicos (secretarias, 
prefeituras, governo etc.)
Os órgãos públicos também possuem seus departamentos 
de comunicação para atender a população, informar suas 
atividades e/ou divulgar ações e campanhas voltadas para a 
sociedade. Dentro desses departamentos, o publicitário atua 
em variadas funções atreladas à sua expertise. 
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Produtor cultural 
O publicitário que atua no meio cultural, normalmente, é 
o responsável por planejar, elaborar e executar projetos 
e produtos culturais. Mas, para isso, ele segue critérios 
artísticos, sociais e econômicos. Além disso, como 
produtor cultural, esse profissional também participa da 
criação e organização de espetáculos de teatro, dança 
e música, assim como produções televisivas, festivais, 
mostras e eventos no geral. 
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Área acadêmica/Pesquisa
O publicitário que opta pela área acadêmica, 
normalmente, dá aula para graduandos dos cursos de 
Comunicação (Publicidade e Propaganda, Jornalismo e 
Relações Públicas), assim como também pode lecionar 
em cursos técnicos e/ou de pós-graduação.  Além disso, 
alguns se decidam, exclusivamente, à pesquisa.

Empreendedor
O publicitário empreendedor é o profissional que trabalha 
por contra própria. Ou seja, é o responsável por idealizar, 
criar e gerir o negócio com o qual exerce sua profissão 
diariamente. O ramo do empreendedorismo é amplo e, 
por isso, oferece diversificadas formas de atuação.
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2 Requisitos para 
atuação no mercado
O curso Publicidade e Propaganda é de fundamental 
importância para embasar a atuação do profissional no 
mercado. Possui duração média de quatro anos, quando, 
além de cumprir as disciplinas da grade curricular, 
o futuro profissional também precisa fazer estágio 
obrigatório, Trabalho de Conclusão de Curso (TCC).  
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3 Remuneração
No Brasil, a média salarial do publicitário pode variar 
bastante, pois depende da região do país, da área 
de atuação, experiência e/ou outras qualificações 
profissionais específicas. Entretanto, existem alguns 
acordos e convenções coletivas entre empresas e 
sindicatos em cada região do Brasil e as mesmas 
estimam que o salário inicial do publicitário varia entre 
R$ 1.000 a R$ 3.500.
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